


H i s t o i r e  d e  l a  m e s u r e  d ' a u d i e n c e

2011

1957

Etude CESP 

Presse Magazine et 

Presse  Quotidienne
25000 Interviews  
Face à Face, Papier -

Crayon Etude Ponctuelle

2005

Etude EPIQ  
Intégration des  

quotidiens 
gratuits  dans la 

mesure

2006

Etude ONE  Presse 

Magazine et Presse Quotidienne

35 000 interviews
Recueil CAWI (80%)  et 
CAPI (20%) suite à un 
recrutement par téléphone 
ou en face à face.

Etude ONE

&

1993

Etude EuroPQN  Presse 
quotidienne

Recueil par téléphone  
Recueil Média marché en  

auto-administré
&

Etude AEPM  Presse 
Magazine

15 000 interviews 
Face à Face, 

Papier-Crayon

2014
Etude ONE Global  

Fusion des études de  
Presse (ONE) et 

digitales
Internet Fixe et Mobile 

de  Médiamétrie 
(MNR/PIM)

&
Etude On-line de  

Média Marché

2015

Etude ONE Global  
Introduction de l'audience  
tablettes dans la mesure  

ONE GLOBAL

réalisé dans le cadre de  
l'étude ONE

Recueil 100% CAWI 
suite  à un recrutement 

par  téléphone

2020

Etude OneNext  
28 000 

interviews  
Recrutement CATI

Recueil CAWI

&
Etude OneNext Influence

Issue du socle OneNext &
2 suréchantillons :Top 

Cadres  et Top Revenus

2020

Etude OneNext / Tempo  
Intégration d'un  

médiaplanning temporalisé
&

Etude OneNext Insight  
Fusion des données 

OneNext  et TGI (Kantar)

2016



A propos de l'ACPM

L’ACPM, l’Alliance pour les chiffres de la Presse et des Media est l’organisation interprofessionnelle, 
qui contrôle et certifie la diffusion de la Presse, la fréquentation des sites internet, des applications, 
des web radios, des podcasts et de l’affichage digital.

L’ACPM est responsable de la communication institutionnelle, d’information et de formation sur le 
media Presse à destination de tout l’écosystème publicitaire. Le Conseil d’Administration, l’organe de 
direction de l’ACPM, est composé des représentants de toutes les familles de Presse à travers leurs 
syndicats professionnels : le SEPM pour la Presse Magazine, l’Alliance de la Presse d’Information 
pour la Presse Quotidienne, Nationale, Régionale, Départementale, l’APGI pour la Presse Gratuite 
d’Information, la FNPS pour la Presse d’Information Spécialisée, le CRTM qui représente les 
annonceurs à travers l’Union des Marques, les agences media avec l’Udecam ainsi que des 
représentants des media hors Presse.

Amélie Benisty, Directrice ACPM Audience & Relation Adhérents 

Sylvie Neveu, Responsable études

Isabelle Jacquart, Chargée d'études

Alexandre Correard, Chargé d'études

E : audience@acpm.fr – T : 01 43 12 85 30

mailto:equipe-one@acpm.fr
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